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cover story. Dulce y amargo, asi es el amor.
En 23 anos 362,877 parejas pusieron fin a su
matrimonio. Pero tambiéen tiene millones

de cosas positivas v lo mejor de todo es que
se puede sentir por los amigos, por la familia,
la pareja v hasta por el rabajo.

EN EL DIALOGO. Gal Cosrta, la estrella de la
musica brasilefia, nos habla de su pasion por
el canto. cwe.c. trae las mejores opciones
para sorprender a tus seres queridos en este
San Valentin. Fmo ORLANDO RAMOS FAGS 30-31, 3233y 40
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Con Voz Propia
Silvia Urarte
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"La gente es
sensible al

grado de RS
empresarial”

B {Jué mensyje de Respon-
sahilidad Social Corporativa les
transmite usted a las empresas
domini canas?

CQue es el compromiso que ad-
quieren con la ransmisidn de
valores, con acciones que ga-
ranticen el blenestar v la cali-
dad de vida de los wabajado-
res, con la preservacion del
medio ambiente, con el alivio
de la pobreza, son la commmi-
cachin ransparente.

B £{Por gué es importante para
las empresas de paises en vias
de desarmollo la RSC?

Lo eoreumidores de hoy son
cada vez més sensibles al gra-
do de resporzabilidad de las
empresas que comersializan
los productos que consumeny
ejercen presiin scbre éstas
paraque apliquen las politicas
que ellos consideran justas.

B {Cudles son los puestos
claves en la empresa por in-
wolucrarse en la RSC?

La RSC tiene que estar impul-
zada por el mias alto nivel de la
organizaciin

B5u empresa, Conética, en-
trega un premio de RSC a las
empresas espafolas. LQué ori-
terios siguen?

Muestra metodologia divide la
RSC en lo que nosotros deno-
miramos las cuatro “es” de la
RS laecondmica, la emocio-
nal intemna, la ética v la esti-
mulante.

DI
Canpix Dismctam genaral da
Candles, Barcsans

Actividad: (Hreceraun curdo de
EAC & 29 de febrarg y 1 de
rriard, hatel Santa Doringo

OBSECANID > EL JEEF FUE LLEVADD HASTA LA CASA DEL GALARDONADD ARTETA

Una nueva llave para Juan Luis
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Guerra conduce un models prem lado en la industria automotriz. =

Ademas de su mevo
Gramny, el cantautor
estrenavehiculo

For REDACCION CLAVE
Juan Luis Guerra tiene muchas
razones para celebrar, min festeja
sus seis Grammy Latino v el gra-
mifono que obtuvo el pasad o do-
mingo en la quincuagésima en-
trega de los Grammy norteameri-
canos, celabrada en Los Angeles.
A eslo 82 sUmMA que reciente-
mente el fabricante de vehiculos
Jeep Chrysler Led le cheequid, a
través de sus oficinas en Puerts

ENTE R

Rizo, un jeep Wrangler Bubicon
de cuatro puertas.

Después de todos sus éxitos
musicales ¥ su labor altruista en
favor de los dammificades de la
rommenta Moel “era cbwio que es-
te deono representativo de toda
América Latina, habia, con ore-
ces, sido merecedor de conducir
una de nuesras marcs™ mani-
festd Ray Lugo, gerente regional
de Chrysler Intemacional Servi-
ces, alentregar Las llaves del vehi-
culo al artista en su residencia

En casa de Juan Luis también
estuvieron Clara E. Reid de Fran-
kenberg v José Antonio Barretto,

Era obwio que este icono de
Amiérica Latina habla sido
marecedor de conducir ura
de nuestras marcas",

RAY LLHGD
Gemnfie mgonal de Chepsler Infemacional

presidente ¥ gerente de ventas,
respectivamente, de Reld &
Compaiiia, C. por A, concesiona-
ria de esta marca en la Republica
Dominicana

El vehiculo, que en el caso del
mtérprete de “La llave de mi co-
razin” es de color verde rescate
metilico, gand el premio a la
“mejor novedad en 2008 de la
revista Popular Science, también
gand el premio al 4x4 del afio de
larevista Four Wheeler.

Segun el editor de la publica-
chin, Douglas MeCollech, el mo-
delo igual al queya tiene ensu co-
chera Guerra “superd con creces
a un grupo de rivales altamente
competitive”.

Es laprimeravez que este vehi-
culo se vende con carroceria de
CLAMTS Pler s,

WUELD > DE BARLELINA A VIENA

El amor
florecera en

las alturas

Dios empresas organizan
Ccifas a Clegas en un avion
Un avicn de la aerclinea SkyEu-

rope estard repleto de posibles
parejas este sibado 18 cuand o 30

usarics del portal Matchcom
conozesn a otras personas du-
rante un vuelo que cubrirdel wa-
yecto Barcelona-Viena

El “flachaza” en el sire tiene un
ooeto de 140 euros, precio que in-
chrye los boletos de ida v vuelta,
alojamiento enun hotel de cuatro
estrellas, un paseo por la capital
austriaca y una fiesta en un local
de moda de la ciudad.

Una vez denro de la aercnmve,
las mujeres recibirin un mimero
de asiento, mientras que los hom-
bres se sentarin en el primer mi-

mero de su tarjeta “shkydare”, ¥
crando el vuelo haya despegado
unasefial dard inicio al “Skydare”,
que cons gtird en hablar por cineo
mimutes con diez personas dife-
rentes ¥ al fmal elegirin con
quien desean comversar por més
Hempo

La iniciativa va fue organizada
el pasado 27 de junio durante un
vuelo de Bruselas aViena, ladife-
rencia con esta Tavesia esrd en
que en esta opormnidad partici-
parin los 20 usuarios de Mat-
ch.com. cLave

LA MIRADA
INSOLENTE

Parricia
Mora

PRESOS DE
LA EMPRESA

15 @IIPTesas ¥ Orgs-

nizaciones tienen eso,

desde la mis grande a

la mis pequefia: ge-
neran un ambiente que unce
adoptan como lugar de paso, v
otros como residencia Los
residentes se dividen en los
anténticamente “fieles”, que
llevados por sus principios ¥
lealtad hacia los fundadores
se mantienen dands lo mejor
de si sin ambiciones desme-
suradas; ¥ aquellos “cabil de-
ree” que por defender su te-
rrena, estin dispuestos a todo.
Son aquel grupo que decidid
permanecer aferrado a los
brazce de su silla con ufias y
dientes. Encontrarcn un hue-
co por donde entrar ¥ su-
pleron cémo mover las plezas
para quedarse, a veces en el
mismo sitio, ¥ muchas otras,
ascender a cargos imverosi-
mitles. Mo lograron vivie una
vida personal gracficante, y
sus medioeridades v comple-
jo= los convirtiercn en presce
COrporativos: en ningun otro
sitio podrian asentarse por su
falta de capacidad real.

Las crganizaciones lo saben,
CONccen a uncs ¥ otmos ¥ los
utilizan para mantener su en-
granaje. Los que van entrando
som los que tenen que obeer-
var el terreno y saber que ha-
bra que establecer una clara
estrategia de supervivencia
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CIME = LA FELIDULA SERA VENDIDW, EN OWD COM EL FROPOSTD DE QUE LLEGUE A MUCHDS MAS ESPECTADORES

Una historia real que se traslada a 1a gran pantalla

Filme sobre el presidente
ruso se distribuird hov

La historia de amor del presiden-
te ruso Viadimir Putiny su espo-
za Ludmila se venderi en TV T
La pelicula titulada *un beso.
Mo para publicarla®, que ya fue
presentada en Mosen, trata sobre
un héroe que tiene un rabajo se-
cretn, practica artes marciles,
hablaala perfecein el alemsdn, se
casa con una azafata con la que
tiene dos hijasy finalmente, llega

aser presidents (como Putin).

El guién fue escrito en 2001y al
afo siguiente estaba casilisto, ala
espera de unas escenas que se fil-
miaron en Alemania en 2003,

Los ereadores eligieron la sim-
bélica fecha del 14 de febrers pa-
ra distribuirls en TV T

La decisién de presentarla en
ese fommato se debe a que desean
que llegue a pueblos donde no
hay salas d e cine. “Es unapelicula
sobre los valores familiares, para
verla en familis®, asegura el pro-
ductor, Anatoli Voropdyey. CLAVE

Lawvida de la pareja estard en DVDL

El papel de Viad mir Putin, que en la
pelicula sellama Plitow, apellido que
habria utilizade el presidente ruso
cuando estudaba en la escuela de la
KGE, lo interpreta Andrél Panin
mientras gue el de suesposa Ludm -
la, wra mujer que huye delas cima-
ras, es encarnado por Darla M ijallo-
va La directora de la pelicua, Olga
Zhiding, ha tratade de mostrar al
mandatarie ruso @mo un hombre
“pomin®, amante esposo y padre de
familia



